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پێشکەش بە )کۆلێژی کارگێری و ئابووری/بەشی بەبازاڕکردن(کراوە وەک بەشێک لە 

 پێداویستیەکاکی بەدەستهێنانی بڕوانامەی بەکالۆریۆس لە زانستی )بەبازاڕکردن(دا
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وەپوختەی توێژینە   

  

جۆرێکی سۆشیال میدیا، چەندین گرنگییان هەیە، لە ئێستاشدا تۆڕەکۆمەڵایەتییەکان وەکو 

کۆمپانیاکان تۆڕەکۆمەڵایەتییەکان و ڕێکلام  بەکاردەهێنن لە بازاڕگەریدا، ئەم توێژینەوەیە بە 

ناونیشانی )کاریگەری ڕیکلامکردن لەڕێگەی بازاڕکردنی تۆڕەکۆمەڵایەتییەکانەوە( لە شێوازەی 

وێت دەریبخات کە تاچەند بەکارهێنانی ڕیکلامکردن لەڕگەی بازاڕگەری دەکۆلێتەوە و دەیە

 بازاڕکردنی تۆڕەکۆمەڵایەتییەکانەرە بووەتە هۆی زیادکردنی فرۆشتن.

ئامانجی سەرەکی ئەم توێژینەوەیە  بریتییە لە دەرخستنی ئاستی پشتبەستن و تێگەشتنی کاریگەری 

وە دەرخستنی پەیرەندیی نێوان  ڕیکلامکردن لەڕێگەی بازاڕکردنی تۆڕەکۆمەڵایەتییەکانەوە،

ڕیکلامکردن و بازاڕکردنی تۆڕەکۆمەڵایەتییەکان بە مەبەستی بەدیهێنانی ئەم ئامانجانە، توێژەران 

پشتی بە جۆری توێژینەوەی وەسفی بەستووە، میتۆدی ڕووپێوی بەکارهێناوە کە گونجاوە لەگەڵ 

( -کۆکردنەوەی داتاکانی ) شێوازی توێژینەوەکە، توێژە فۆڕمی ڕاپرسی درووستکردووە بۆ

 هەڵبژاردەیی بەکارهێناوە، 
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Abstract: 

Social networks as a type of social media, have many importance, and now 

companies use social networks and advertising in marketing, this study 

entitled (the effect of advertising through social network marketing) 

investigates the marketing methods and wants to show how the use of 

advertising through social networks. The main objective of this study is to 

demonstrate the level of reliance and understanding of the impact of 

advertising through social network marketing, and to demonstrate the 

relationship between advertising and social network marketing Created a 

survey to collect data (-) used the optional, 

 

 

 


